AZ MVMRT.
ARCULATI MEGUJITASA

B AZ ALABBI CIKK BEMUTATJA AZ MVM RT. ELMULT IDOSZAKBAN LEZAJLOTT ARCULATVALTASAT,
EGYBEN IGYEKSZIK AZ ARCULAT FOGALMAT TAGABB OSSZEFUGGESEIBEN, A SZERVEZETI KOMMUNI-
KACIO ALTALANOS FOLYAMATAINAK RESZEKENT IS ELEMEZNI. A SZERZO REMENYEI SZERINT A CIKK-
BOL KITUNIK, HOGY A LEZAJLOTT VALTAS NEM ONCELU ES EGYSZERI, EGYEDI ESEMENY, HANEM
HOSSZU TAVU KOMMUNIKACIOS FOLYAMATOK SZERVES ELEME, AMELY EPIT A KORABBI IDOSZAKOK
HAGYOMANYAIRA ES EGYBEN JO IDORE MEGHATAROZZA A JOVOBENI PR-MUNKA KERETEIT IS.

TRINGER AGOSTON

A vizualis arculat fogalma,
illeszkedése a cég mukodéséhez.
Terminoldégiai kérdések

Egy szervezet vizualis arculatan azok-
nak a megtervezett és szabalyozot-
tan alkalmazott grafikai elemeknek
az Osszességét ertjuk, amelyek felis-
merhetdéveé és azonosithatova teszik
az adott szervezetet, egyuttal meg-
kulénbdztetik masoktol.

A j6 cégarculat illeszkedik a cég
kommunikacios iranyelveihez, kifeje-
zi a szervezet céljait, tevékenységét,
és tamaszkodik annak belsé kultura-
jara, hordozza a cégidentitast.

A vallalati arculat rendkivUl szoro-
san kapcsolédik a cég egészének
mukoédéseéhez, illetve a cégnek on-
magarol vallott elképzeléséhez, kul-
detéséhez. E megfontolasok alapjan
igyekeztlink a valtas tervezésekor az
arculat ugyét a kapcsolodd alapkér-
désekkel egyutt kezelni annak érde-
kében, hogy a tervezett valtas har-
monikusan, a cég altalanos folyama-
taival 6sszhangban toérténjen meg.

Elséként tehat a vizualis megjele-
nés kérdéset kell az egyéb kommuni-
kacios folyamatokhoz képest definial-
ni, feltarva a kapcsolddasi pontokat
és egységes rendszerben rogziteni a
feladatot, pontosan meghatarozva,
hogy mit is értink az arculat fogal-
man, az hogyan kapcsolddik a tébbi
kommunikaciés alrendszerhez.

Szervezeti kommunikaciés rend-
szerek targyalasakor a legtagabb ko-
zelités, amellyel élni szokas, a szerve-
zet 6dnazonossaganak, vagy mas szo-

val cégidentitasanak fogalma (Cor-
porate Identity). Egy szervezet azo-
nossagat harom alapvetd tényezd
hatarozza meg:

B A szervezeti magatartas (Corpo-
rate Behaviour), mely azokbol a
normakbol, szabalyokbol, formalis és
informalis  eljarasokbdl all  &ssze,
amelyek meghatarozzak a szervezet
mukodeéseét, szabalyozzak a munkafo-
lyamatokat, a munkatarsak céghez
és egymashoz valé viszonyat, vala-
mint régzitik, illetve formaljak a kalsé
kapcsolatok rendjét. A szervezeti ma-
gatartas a hosszu tavon Kkialakult,
csak lassan megvaltoztathatd belsé
kultarara épul, mely elsésorban az
adott szervezet sajat értékeit, altala-
nosan elfogadott és alkalmazott ha-
gyomanyait jelenti.

B A szervezeti kommunikacio (Cor-
porate Communication), amely a
cég belsd kozvélemeénye és a kulvilag
kozotti informacids kapcsolatok gya-
korlatat szabadlyozza. Tartalmazza
azokat a szokasos eljarasokat, techni-
kakat, amelyek alapjan a szervezet
sajat belsé kdzveleményével, illetve a
kilsé partnerekkel jellemzé modon
kapcsolatot tart.

B A szervezeti arculat (Corporate
Design), amely idedlis esetben a cég
értékeinek, jellemzéinek vizualis kife-
jezése. A jo, mukdédoképes arculat te-
hat a hagyomanyokra épit, kifejezi a
szervezet erdssegeit, de egyuttal el6-
re is tekint, ugyanis elsédleges fel-
adata, hogy kifejezze azt, amit a cég
magarol tzenni kivan, azt, hogy vila-
gos célokkal, jovéképpel rendelkezik.

E harom tényezd egyuttesen for-
malja egy tarsasag cégidentitasat. Itt
érkezunk el egy ujabb, kézismert fo-
galomhoz, az imazshoz. A cégimazs
(Corporate Image) nem elsédlegesen
létrehozhatd jellemzd. A korabban
emlitett harom tényezé ugyanis
egyuttesen, primer modon alkotja a
szervezet cégidentitasat, de az, hogy
a befogado egyénekben vagy kézos-
ségben hogyan jelenik meg, fligg at-
tol is, hogy az egyes tényezok milyen
kézegben fejtik ki hatasukat. Ebbdl
koévetkezik az a tény is, hogy egy
szervezet imazsa nem csupan a szer-
vezetet alkotok szandékan mulik, ha-
nem erésen befolyasoljak a befoga-
do kézeg beallitddasai, ismeretei, vi-
zualis kulturaja stb.

Osszegezve, az imént vazolt elmé-
leti modellrendszerben gondolkozva
épitettuk fel a cikk targyat képezd ar-
culatvaltas elvi kereteit, és régzitet-
tuk a feladatot.

AZ MVM UJ KOMMUNIKA-
CIOS STRATEGIAJA

Az MVM Rt. kommunikaciés szerve-
zete megalakulasa ota (1992) idérél
idore elkésziti a tarsasag, illetve az ér-
dekkoérébe tartozd szervezetek kom-
zéptavon kijeldli a szervezeti pr-teve-
kenyseg f6 iranyat és tartalmi ele-
meit. A munka jellegénél fogva
ugyanakkor nagyon fontos hangsu-
lyozni, hogy e stratégiak nem vado-
nattj anyagok, hanem szervesen
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1/A ABRA
A MAGYAR VILLAMOS MUVEK TROSZT
1992 ELOTTI EMBLEMAJA

Magyar Villamos Mvek Rt.

1/B ABRA
AZ MVM RT. 1992-2001 KOZOTTI
LOGOJA

egymasra €puld, a hangsulyokat te-

kintve valtozdé koncepciok rendszeré-

bdl épulnek fel.

Az MVM Rt. lgazgatésaga 2000
decemberében fogadta el a tarsasag
Uj pr-stratégiajat, melynek legfébb ki-
induld pontja a tarsasag elétt allo ki-
hivasokbdl, a liberalizalodo energia-
piacon torténé megjelenésbdl faka-
do belsé és kulsé kommunikacios el-
varasokra torténd felkészulés volt.
Ennek érdekében a stratégia a szer-
vezeti kommunikacio tébb terlleten
és eltérd idétavban elinditandd meg-
ujitasat tdzte ki célul.

A meguijitasi szandék kiterjedt leé-
nyegében a kommunikacié vala-
mennyi meghatarozé elemére. Szem-
léltetésként, ez a szervezet énazo-
nossagat jelentd, imeént vazolt harom
fé teruletre vonatkoztatva az alabbi-
akban mutathato be:

B A belsé rendezvények, a vallalati
Unnepségek rendszerének meguiji-
tasaval azt tlzttk ki célul, hogy a
vallalat céljaival 6sszhangban a
szervezeti kultura fejlédjén, a mun-
katarsak motivalasaval, az eseme-
nyekbe torténd bevonasaval erésit-
stk a céghez valo koétédest, az uj

vallalati célokkal térténd azonosu-
last.

B A vallalati belsé kommunikacios
eszk6z6k megujitasaval, a kommu-
nikacios stratégia keretében kidol-
gozandd webkommunikacios stra-
tégia célja, hogy a cég jovdorien-
talt, innovativ énképéhez illeszke-
dd, korszeri kommunikacios tech-
nikakat valositsunk meg. E prog-
ram megvalositasa soran olyan in-
formaciokozlési eljarasok és eszko-
z6k bevezetéset kezdtik meg, me-
lyek egyszerre illeszkednek a meg-
Iévd rendszerekhez és szolgaljak a
korszeru vallalatiranyitast.

B Harmadik fé iranyként a kommuni-
kacids stratégiaban celként hata-
roztuk meg, hogy a tarsasag uj fel-
adatokra tértend felkészulését, és
megujulasat a vizualis arculat tel-
jes valtasaval segitse eld, illetve te-
gye hitelessé. A jelen cikk targyat
képezd arculatvaltast tehat a stra-
tégiaban régzitetten, az MVM
Igazgatosaga altali jovahagyas bir-
tokaban kezdtluk meg.

AZ ARCULATVALTAS
STRATEGIAI SZEMPONTJAI

Helyzetelemzés

Altalanos tapasztalat, illetve mikoédé
gyakorlat, hogy a piacon sikeres
szervezetek vizudlis ~megjelenése
mindig szervesen illeszkedik a cég
mukodésehez, aktualis piaci helyze-
téhez. Amennyiben egy szervezet te-
vékenységeben, orientaciojaban -
kommunikaciés terminologiaval élve
6nazonossagat érintd mertékben -
meélyrehatd valtozas torténik, altala-
nos gyakorlat a teljes vagy részleges
arculatvaltas. Jo példa erre a nyugat-
europai villamos tarsasagok esete,
amelyek a megnyilt energiapiacra le-
péstiket gydkeres arculati megujitas-
sal segitették (RWE, E.ON), mely
gyakran névvaltassal is jart. A piacra
térekvé szervezeteknek stratégiailag
megtervezett vizualis megjelenése a
marketingkommunikacié fontos ele-
me, hordozdja a fogyasztok szamara
kinalt markaknak is. E helyutt fontos
megjegyezni, hogy egy mukodd
cégarculat messze nem merul ki a lo-
go (cégemblémal), illetve annak alkal-
mazasi példainak rdégzitésében, a
szisztematikusan felépitett vizualis
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megjelenés Kkiterjed a szervezet vala-
mennyi olyan, tipizalhato és rendsze-
resen felmerdld tevékenységének
szabalyozasara, melynek vizualis vo-
natkozasai vannak (hirdetések, levél-
papir, reprezentacio stb.)

Az MVM korabbi arculatanak
elemzése

Az el6zbekben vazolt ismérvek alap-
jan a kévetkezd lépés annak elemzé-
se, hogy a korabbi MVM-es vizualis
megjelenés mennyiben felelt meg a
vele szemben tamasztott kdvetelmé-
nyeknek. A felmérés egyrészt szak-
mai volt, vizudlis ismérvek alapjan
vizsgalta a korabbi megjelenést,
masrészt annak szempontjabol ele-
mezte a régi logotipiat, hogy meny-
nyiben alkalmas az uj tartalmak és
Uzenetek kdzvetitésére.

Az MVM Rt. vizualis arculata 1992-
ben, a részvénytarsasagga alakulas-
sal egy idében kerdlt bevezetésre.
Alapelemei az MVM betlszot az izzo-
lampa stilizalt spiraljaval megjelenitd
logo, illetve a rogzitett (Optima) be-
tltipus voltak (1.b abra). Tanulsagos
ugyanakkor megfigyelni, hogy a ko-
rabbi, évtizedekig hasznalt MVM
Troészt embléma (l.a abra) bizonyos
elemei atkerultek az 1992-es grafika-
ba. A részvénytarsasagga alakulassal
egy idében bevezetett Uj logo tartal-
mi Uzenetét tekintve jol fejezte ki az
MVM akkori helyzetét, az iparag ege-
szének képviseletét. Az izzoszalrol az
atlagos befogadd a vilagossagra, a
villamos aram altal nyujtott elénydk-
re asszocialt.

Az arculat bevezetésével egyidejl-
leg elkészitett Arculati Kézikbnyv sza-
balyozta a logd hasznalatanak leg-
gyakoribb eseteit. A céglogd beveze-
tése — az eltelt tiz évet 6sszegezve — si-
keres volt, legfébb értéke, hogy mu-
ké6dd és hasznalhatd képi vilagot jele-
nitett meg, amely mélyen régzdlt a
tarsasag alkalmazottaiban és partne-
reiben. Nem elhanyagolhatd szem-
pontként regisztraltuk az Uj arculat
bevezetésének feltételeit vizsgalva,
hogy a régi logo rendkivil mélyen be-
épult a tarsasag munkavallaléinak tu-
databa, a vallalati kultura szerves re-
sze, kedvelt és elfogadott eleme lett.

Az eltelt id6szak tapasztalatai ugyan-
akkor tébb hianyossagot vetettek fel,
amelyeket célszerinek tint orvosolni.
Ezek a problémak jorészt nem a logd




szakmai hianyossagaibol fakadtak, ha-

nem egyszerlien az eltelt id6 alatt be-

kévetkezett valtozasok és a hasznalat
hosszu ideje miatt jelentkeztek:

B A 90-es évek elején bevezetett gra-
fikai megjelenés mara mar nem
korszert, sem szinvilagaban, sem
a design tekintetében.

B A megjelenitett szimbolum (izz6-
lampa spiral) tartalmilag mar nem
fejezte ki a cég elsédleges teve-
kenységét, mint korabban, amikor
az MVM a teljes villamos ipart kép-
viselte, illetve az MVM jelenlegi te-
veékenységeéhez joval keveésbé kot-
het6 a fogyasztok ellatasat szimbo-
lizal6 izzoszal.

B A korabbi arculat szakmailag nem-
igen volt tovabbfejleszthetd, nehe-
zen terjeszthetd ki a cégcsoportra,
ezt mutatja az MVM tarsasagok fe-
lemasra sikeralt arculati 6sszehan-
golasa.

B A logd nem tette lehetdvé az eset-
leges szlogen arculathoz térténd
illesztését, amit viszont a valtozo
piaci helyzet, a cégpozicionalas
igénye indokol.

Mindezen okok miatt, illetve azon
megfontolasbdl kiindulva, hogy az
MVM Rt. gyékeres valtozas elétt allt,
a Kommunikacios Osztaly hozzalatott
a cégarculat megujitasahoz.

A megujitas fé6 szempontjai

A megujitas tervezése érdekeében
2001 tavaszan orszagos kozveéle-
meény-kutatast veégeztettink. A kér-
ddiv Osszeadllitasakor mar a szandé-
kolt valtas tamogatasaul szolgald
alapinformaciok megszerzését tlztuk
ki célul. A felméréssel elsédlegesen
az volt a célunk, hogy informaciot
nyerjink az MVM korabbi képi meg-
jelenésének ,beagyazottsagarol”, is-
mertségeérdél, probaljuk feltarni a val-
tassal jaro esetleges veszélyeket, illet-
ve informaciokat nyerjunk a valtas
kommunikaciéjahoz.

A felmérés megallapitotta, hogy az
MVM korabbi logdjat a csaknem tiz

évvel ezel6tti bevezetés ellenére sem
azonositotta minden célcsoport vila-
gosan a céggel, tehat megujitasa
nem jar imazsvesztéssel. Az MVM lo-
got a valaszadok alig tébb mint 6t6-
de (20,5%) talalta ismerésnek, mig a
dontd tébbség (954 6, 79,5%) nem
tudott konkrét cégre asszocialni vele
kapcsolatosan. Azoknak pedig, akik
nem ismerték korabban az MVM lo-
gojat, minddssze negyede gondolta,
hogy ez egy villamos energiaval fog-
lalkozé cég azonosito jele.

A felmérés vilagosan ramutatott,
hogy az arculatvaltast egy erdsen
célcsoport-orientdlt, intenziv. kam-
panynak kell kisérnie, mert a tarsa-
sag megjelenése erésen kéthetd
egyes, jol koérulhatarolhatd csopor-
tokhoz, lényegében a szakmai kor-
nyezethez. Az is kiderdlt azonban,
hogy az MVM Rt. Uj torekvései és a
leendé versenypiacon valdé megjele-
nése igényli a cég altalanos ismertsé-
gének noévelését. Ez pedig dsszekap-
csolva az Uj arculat bevezetésének
mint alaplzenetnek a kommunikaci-
6javal, hatékonyan egy orszagos me-
diakampannyal valésithatd meg. E
kérdeésrdl természetesen a késébbiek-
ben részletesen beszamolunk.

Az MVM Rt. Uj arculatanak kidol-
gozasakor az alabbi szempontok sze-
repeltek, mint meghataroz6 elvara-
sok:

B Az Uj embléma jelenitse meg az
MVM-et jellemzd alapértékeket
(stabilitas, erd, korszertség).

B Fejezze ki a tarsasagcsoport alap-
tevekenyseéget.

B Alkalmas legyen szlogennel torté-
nd hasznalatra, illetve a késébbi,
kereskedelmi céld markak megjele-
nitésére.

B Alkalmas legyen a tarsasagcsoport
arculati egységesitésére.

Mindezen szempontokat a sza-
mos, mintegy fél évig tartd egyezte-
tés és résztervek kidolgozasat kove-
téen sikerult teljes kérden érvényesi-
teni. Az MVM Rt. Uj logojat a 2. abra
mutatja be.

2. ABRA
AZ MVM RT. UJ LOGOJA

N\ ___ B W &mam
> v v v

AZ ARAM FORRASA

AZ MVM RT. UJ VIZUALIS
ARCULATANAK
ISMERTETESE

A tovabbiakban részletesen bemutat-
juk az MVM Rt. Uj arculatanak alap-
elemét, a logot. Ennek soran igyek-
szUnk a vizudlis megjelenés vala-
mennyi részét ismertetni, szemléltet-
ni azt, hogy a céglogo egyes elemei
hogyan hordozzak azokat az Uzene-
teket, amelyeket a fentiekben megfo-
galmaztunk. Egyuttal igyekszink az
Uj logod felépitésének logikajat is fel-
vazolni.

Szinvilag

Az Uj céglogd szinvilaga részben épit
a korabbira, ugyanakkor a korszeru
zOld-kék parositassal a megujitast tdk-
rézi. A szinvalasztas révén egyszerre
probaltuk a hagyomanyokra torténd
épitest, illetve a megujulast kifejezni.
Az Uj szinként megjelend zold a cég-
csoport  kérnyezetvédelmi  elkdtele-
zettségeét jelképezi. A kék szin tovabb-
ra is a nyugodt, tiszta, kiegyensulyo-
zott jelleget hivatott megjeleniteni.
Fontos hangsulyozni, hogy az Uj lo-
go valdjaban haromszind, a fehér
szin is alapeleme, egyes alkalmaza-
sokban egyeduliként jeleniti meg az
embléma informaciotartalmat.

Elrendezés, grafika

A logd savszerl elrendezése mar-
kans, hatarozott megjelenést ered-
meényez, ugyanakkor rugalmas az al-
kalmazasokban, szamos tovabbfej-
lesztési lehet6séget tartalmaz, ami
fontos lesz a késébbiek soran a cég-
csoport arculati egységesitéseben. A
grafikai alapelemként szolgald, stili-
zalt szinuszgbrbe az MVM, illetve a
tarsasagcsoport alaptevékenységeére,
a valtakozé aramra magara utal,
ilyen moédon jol fejezi ki a tarsasag
lényegét. A tovabbiakban ez az alap-
elem fog szolgalni a tarsasagcsoport
arculati egységesitésére, a tervek sze-
rint valamennyi tarsasagnal meg fog
jelenni a kdzos eredetet szimbolizalod
szinuszgorbe.

Betlitipus

A valasztott kevéssé ismert, viszony-
lag fiatal tervezésu, Uj betltipus
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3. ABRA
A VIZUALIS ARCULAT ALAPELEMEI

AZ ARAM

Embléma

-

Cégmonogram

Signature

FORRASA

(Eras) alkotta MVM betlsz6 egyszer-
re sugall stabilitast, biztonsagot, ki-
szamithatésagot. Az Eras csalad kor-
szerl, légies vonalvezetése reme-
nyeink szerint kifejezi a tarsasag jo-
vére valé nyitottsagat, egyuttal
egyediséget is sugall.

Signature-szlogen

Az Uj logoval harmonikus és hatasos
egységbe Otvézte a tervezd a java-
solt és hosszas egyeztetésen atesett
szlogent: MVM — AZ ARAM FOR-
RASA.

Alapos vita és tdbbszori belsd
egyeztetés elézte meg édnmagaban
ennek bevezetését és beépitését a
logbba. A végsé dontés f6 szem-
pontjai a mar tébbszdr emlitett meg-
Ujulasi kényszer, az MVM Uj piacokra
valo térekvésével parhuzamosan je-
lentkezé Uj kommunikacios igények
voltak. Altalanos tapasztalat ugyan-
is, hogy tevékenysegi koéruket val-
toztatd, bovitd szervezetek a valtast
hangsulyozando, révid Uzenetszer(
megfogalmazasokkal is igyekeznek
a valtozast ,sulykolni” a kozvéle-
mény vagy a relevans célcsoportok
kérében. Ugy véltik, hogy az Aram
forrasa szlogen jol kommunikalhato,
megjegyezhetd, kifejezi azt, hogy az
MVM Csoport a magyar aramellatas
6 pillére és megkerutlhetetlen ténye-
zéje.

4, ABRA

AZ ARAM FORRASA
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E helyen kell egy terminologiai
kérdest tisztazni. Bar a kdztudatba az
JAram forrasa” szlogenként vonult
be, szakmailag az jelenleg valojaban
signature, mert fixen beépul az arcu-
lat képi vilagaba, az Uj logbénak in-
tegrans, elvalaszthatatlan része. Az
Uj arculatnak igen fontos eleme,
hogy a log6 tartalmazza ezt a szove-
get, képileg is felidézve a mégotte leé-
v6 informacios tartalmat. A szakma
az ilyen, grafikailag is kodifikalt jel-
mondatot  signature-nek  nevezi,
szemben a szlogennel, amely a jel-
mondat ,6nallo életet €l6” tipusa, az
arculat tébbi elemeétdl elvalo, figget-
len és lényegesen szabadabban fel-
hasznalhat6 Gzenethordozo.

A 3. abra szemlélteti, hogy az
egyes alapelemekbdl hogyan épul
fel a teljes vizualis arculati vilag.

Az arculat kiinduldpontja a cég-
embléma, mely tartalmazza az alap-
szineket, a fix aranyu zéld-kék savo-

AZ ARAM FORRASA

A LOGO HASZNALATANAK NEHANY SPECIALIS ESETE




kat, és az ezeket elvalasztd csikot,
mely a szintén kotdtt aranyd szinusz-
hullammal kezdddik. Az arculat ezen
része jelenti valdbban a gyokereket,
ezt fejezi ki az is, hogy a célul kitu-
z6tt MVM Csoport arculati egysegesi-
tésnek éppen ez a cégembléma lesz
a kiindulépontja. Az MVM arculat
tébbi eleme mar cégspecifikus.

A cégemblémara épul a cégmo-
nogram, mely mar az Uj betttipusbol
all, és szintén kotott aranyokkal ren-
delkezik.

A logot a signature teszi teljessé,
és a kotelezéen hasznaland6 elemek
e harmasbol épulnek fel. A fix, kotott
felépités célja, hogy az arculat beve-
zetésének elsé fazisaban, amikor
meég nem régzult az Gj vizualis vilag
a kulsé befogaddkban, minél ponto-
sabb és markansabb képet adjon az
uj arculatrol.

A jelen fazisban régzitetten, kotele-
zéen hasznaland6 elemként megjele-
né signature a késébbiekben, tehat
amikor az MVM logo altalanosan is-
mert lesz a befogadok kérében, szlo-
genként is mikdédhet. Ez a folyamat
részben mar megindult, amikor az ar-
culatvaltast kovetden egyes reklam-
megjelenésekben (pl. radio spot-ok) a
szlogent mar az arculattdl teljesen el-
valva alkalmaztuk.

Gyakorlati megfontolasok,
értékelés

Az Uj arculat ismertetésekor e helyen
még egy igen fontos szempontroél
kell emlitést tenni. Az 4j MVM logo
felépitésében gydkeresen eltér a ko-
rabbitdl, az imént vazoltak alapjan
elég nyilvanvald, hogy lényegesen
bonyolultabb annal. Felmerudl a kér-
dés, hogy miért ez a koncepcio nyert
elfogadast.

Utodlag ertékelve az uj arculatot, a
logd elsé megismertetésekor elhang-
zott biralatok és aggodalmak reész-
ben alaptalannak bizonyultak. Mas
kérdés, hogy a bonyolult logd beve-
zetése, elfogadtatasa, korrekt hasz-
nalata sokszoros munkat jelentett,
mint az egy egyszeribb cégemblé-
ma esetében tértént volna. E kérdés-
re a cikk végén, a tapasztalatok
szamba vétele sordn meég visszateé-
rink: csupan a teljesség kedvéeért
szerettuk volna a logd ismertetéseét
kiegésziteni azzal, hogy éppen ezen

Alogo nem alkaimazhatd
signature nélkul

A logo torzitasa
szigordan tiltott

A szinek felcserélése
szigordan tiltott

5. ABRA

PELDAK A LOGO TILTOTT ALKALMAZASAIRA

AZ ARAM

gyakorlati szempontok miatt két to-

vabbi, alapvetd fontossagu elemmel

egészult ki az uj logdbhoz kapcsolodo
tervezes:

B Az MVM logd kulénféle valtoza-
tainak pontos rogzitése, kodifika-
cioja

B Tiltott alkalmazasok tételes szamba
vétele
Az els6é szempontot az iménti meg-

fontolasok alapjan rendkivul aproélé-

kosan érvényesitettlk a részletes ter-
vezés folyaman. Ennek eredménye-
ként tulajdonképpen egy ,logo-csa-
lad” jott létre, melynek tagjai teljes
meértekben tukrozik az Gj arculat szel-
lemiségét, ugyanakkor figyelembe
veszik a konkrét felhasznalasok speci-
fikumait, és ahhoz alkalmazkodva ér-
veényesitik az arculat altal képviselt fi-
lozéfiat. Ennek illusztralasara az alab-
biakban bemutatjuk a logé hasznala-
tanak néhany specialis esetét (4. ab-
ra). Kalén kiemelendd harom terulet.

B Egyrészt fontos megemliteni, hogy
mar az alap-logo is kétféle forma-
tumban alkalmazhato, egyrészt az
eredeti csik, masrészt egy négyzet
formatumhoz jobban kézelitd ,cim-
ke” felépités. Ennek gyakorlati oka,
hogy szamtalan olyan felhasznalas
létezik, ahol csak a hagyomanyos
téglalap formatum alkalmazhat6 —
példaul zaszlo, plakat, cimke stb.
Emiatt mindkét formatum elfoga-
dott és hasznalhato.

B Masrészt részletesen rogzitettlk,
hogy a logo szines hordozofelUle-
ten, illetve anyagjellegli hordozén
hogyan alkalmazhato. Az ered-
meény szintén egy filozofiajaban az
arculatot tikrézo, de a valos adott-
sagokhoz alkalmazkod6d megoldas
lett.

B Harmadrészt kulon kidolgoztuk,
hogy milyen moédon lehet az uj lo-
got fekete-fenér kivitelben alkal-
mazni. Ennek oka, hogy szamos
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irodai felhasznalasban léteznek
olyan technologiai kétottsegek,
melyeket nem lehet megkeruini,
elég itt a telefax adta korlatokra
utalni. Az eredmény a ,pozitiv” lo-
go lett, mely elemeiben tartalmazza

a filozofiat, de jobban alkalmazko-

dik a kotéttségekhez.

Osszegezve, az Uj logd kodifikacio-
ja soran — alapvetéen annak sajatos,
bonyolult jellege miatt — a szokasos
régzitéshez képest messze részlete-
sebb és kidolgozottabb rendszert kel-
lett megalkotni annak érdekében,
hogy az Uj arculat szellemisége minél
teljesebben tudjon érvényre jutni. Ez
természetesen tébbletmunkat és kolt-
ségeket jelentett, valamint a kommu-
nikacios terdletre rott, féleg a kezdeti
id6szakban jelentés tobbletterhet, de
ugy veltik, hogy elsédleges prioritast
kell, hogy élvezzen az arculat Gzene-
tasa, illetve a szakmailag korrekt alkal-
mazasok veégig vitele. Az eltelt idészak
tékéletesen igazolta e térekveéstinket,
mara begyakorlotta valt az egyes val-
tozatok alkalmazasa, ami, tekintetbe
véve a meglehetdsen bonyolult rend-
szert, 6nmagaban is nagy eredmeny.

Az imént felsorolt két sajatossag
masik része, hogy tudomasunk sze-
rint nem szokasos ilyen részletesseg-
gel szamba venni, hogy a logo alkal-
mazasanak melyek a tiltott valtozatai.
Erre elsésorban az inditott bennun-
ket, hogy mar a kezdetektél fogva
megjelentek olyan, kézenfekvének
tiné megoldasok, melyek az arculati
elvek sérulését jelentették. A beveze-
tés és gyakorlati hasznalatbavétel
Jkeserl” tapasztalata, hogy az uj lo-
gotipia szinte talcan kinalja a rossz,
esztétikailag vagy szemléletében
helytelen megoldasokat.

E tapasztalatokbol okulva ugy itél-
tik meg, hogy nem elegendd, hogy
valamennyi specifikus tertletre kidol-

goztuk a logé alkalmazasanak valtoza-
tait, hanem negativ oldalrél kézelitve
tételesen szamba vesszUk a leggyak-
rabban felmerulé helytelen alkalmaza-
sokat. Az Arculati Keézikényv ennek
eredményekeént tébb oldalon keresztul
taglalja a tiltott alkalmazasokat, me-
lyekre néhany példat mutat az 5. abra.

AZ ARCULATVALTAST
MEGELOZO TERVEZESI ES
SZERVEZESI MUNKAK

Az arculatvaltas el6készité munkai a
2000. év végeén kezdddtek el. Sajatos
modon elséként az akkoriban meég az
MVM Csoport részeként mukédo,
ujonnan alakult MAVIR emblémaja ke-
szult el (6. abra), hiszen az uj tarsasag-
nak egyébként is szliiksége volt cég-
emblémara. Ennek kidolgozasara mar
ugy kerdlt sor, hogy 6sszhangban le-
gyen a leendé MVM-es tervekkel.

Az MVM arculatvaltast célzo eléke-
szité munkai 2001. tavaszan gyorsul-
tak fel, a tervezésre felkért Harsfa
Studioé szakembereivel folytatott tébb
hénapos konzultaciésorozat kerete-
ben tisztaztuk a leendd vizualis vilag
alapelveit és minden olyan alapelvet,
amely az Uj logdhoz és az uj arculat
képi megjelenéséhez kapcsolodik
(betlrendszer, logé-valtozatok stb.).

A tervezés 2001-ben olyan fazisa-
ba ért, amikor mar indokoltta valt a
teljes folyamat felsé vezetdi jovaha-
gyasa. Az MVM Rt. Vezetdi Ertekezlet
majus 21-én hagyta jova az MVM Rt.
és az MVM Csoport arculati megujita-
sa targyaban benyujtott elSterjesz-
tést, mely nemcsak az MVM Uj vizua-
lis vilagara vonatkozé elképzelésein-
ket ismertette, hanem a bevezetés
technikai lebonyolitasara is kitért.

A felsd vezetéi jovahagyast kove-
téen elkezd6dott az arculattervezés

6. ABRA
A MAVIR RT. UJ LOGOJA
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masodik fazisa, mely a 2001. év
nyaranak kozepétél november 5-ig,
a valtas hivatalos idépontjaig tar-
tott.

Kommunikacios tanacsado
bevonasa az arculatvaltas
elokészitésébe

Ebben a fazisban mar tébb szalon
indult el a konkrét valtas elbkészite-
se, egyrészt palyazat kiirasara kerult
sor olyan kommunikacios tanacsado
cégek részére, amelyek hasonlo pro-
jekteket mar sikeresen lebonyolitot-
tak. A tendereztetés eredményeként
a Vision Communications Kft. nyerte
el a megbizast, melyre vonatkozéan
augusztusban irtuk ala a szerzédést.
Ennek keretében a szakért6 ceg full-
service ugynokségkeént teljes koru
tamogatast nyujtott a valtas ideje
alatt a folyamathoz. Az Ggyndkségi
tamogatast az alabbi négy, jol ké-
ralhatarolhatéd  tertleten  vettldk
igénybe:

B A bevezetéssel jaro technikai jelle-
gu feladatok felmérésében, részve-
tel ezek megoldasaban.

B A kapcsolodd belsé kommunika-
cios lépésekre vonatkozd javaslat-
tetel

B Kdlsé médiakampany tervezése és
lebonyolitasaban.

B Reészvétel az arculattervezes részle-
teiben, tanacsadas az Arculati Keé-
zikényv kidolgozasahoz.

E munka soran régzitettik a valtas
tervezett idépontjat, melyet tébbszé-
ri egyeztetést kdvetéen november 5-
re tdztink ki.

A részletes arculati tervek
kidolgozasa

Az el6készités masodik fazisaban sor
kerGlt az arculatot tervezé Harsfa
Studidval folytatott egyuttmukédes
részletes szabalyozasara. A megko-
tétt vallalkozoi szerzddés tételesen
eldirta, hogy a teljes cégarculat meg-
tervezése mely terUletekre terjedjen
ki, és azok milyen hataridére készul-
jenek el. A tervezési feladatok vég-
eredményét egyrészt a mintegy szaz
kalénféle alkalmazas elfogadasaban,
valamint az Uj MVM cégarculatot
egységes rendszerré 6tvoz6 Arculati
Kézikényv elkészitésében jeldltdk
meg. A kodifikaciés munka Gtemezé-
séneél elsédleges szempont volt,
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AZ IRODAI ALKALMAZASOK NEHANY PELDAJA
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hogy elére keruljenek azok a felada-
tok, melyekre a tovabbi arculati ele-
mek, tervek épulnek, masrészt azok,
amelyek feltétlendl szikségesek a
valtas sikeres veégrehajtasahoz. Elsé-
ként tehat a legfontosabb arculati al-
kalmazasokat dolgoztattuk ki, ame-
lyek nélktlozhetetlenek az irodai
munkaban.

Ennek érdekében kulén csomag-
ként kezelve igen aprolékos és részle-
tes munka keretében kidolgoztuk va-
lamennyi irodai alapalkalmazas (le-
vélpapirok, boritékok, névjegy, fax
elélap) Uj tervét. A 7. abra szemléltet
néhanyat ezek kézul.

Fontos kiemelni, hogy a tervezés
soran tekintettel voltunk a korszeru
elektronikus lehetéségekre, és az ar-

culat szerves részéveé igyekeztink
tenni az irodai szamitastechnika adta
lehetéségeket is. Ennek keretében
0nalld, csak elektronikus formaban
létez6 dokumentum lett a hivatalos
fax eldlap, illetve levél sablon, vala-
mint standardizaltuk a prezentaciods
sablonok arculathoz illesztését is.

Belsé tajékoztatasi program
inditasa

Szintén a bevezetés masodik fazisa-
ban kezdtik meg a tervezett valtas
kommunikacios el6készitését, mely-
nek keretében elséként a belsé tajeé-
koztatas megszervezeését tlztik ki ce-
lul. A tanacsadoval egyeztetett prog-

ram értelmében a tényleges valtasig
terjedd idészakban intenziv belsd ta-
jékoztatasi programot dolgoztunk ki,
melynek célja az volt, hogy mire a ré-
gi arculat lecserélése és az Uj beveze-
tése ténylegesen megtorténik, min-
den munkatarsunk ismerje meg az
MVM Uj vizualis vilagat és lehetéség
szerint minél nagyobb mértékben
tudjon vele azonosulni.

A belsd tajékoztatasi program ge-
rincét a Gyorsinformacié cimu, belsd
ujsagban megjelent irdsok és taje-
koztatasok jelentették.

Elséként 2001 nyara folyaman is-
mertettik a terveket a lapban, mely-
ben figyelemfelhivasként egy gondo-
san elkészitett, elegans kisérélappal
mutattuk be az Uj vizualis vilagot,
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8. ABRA

9. ABRA
EGY KORAI ALKALMAZAS: A LORINCI EROMU BEJARATA

AZ ARANM FORRATA

A BELSO TAJEKOZTATAST SZOLGALO GYORSINFO MELLEKLET

szemléltetve egyuttal a legfontosabb
alapalkalmazasokat, melyekkel a
munkatarsak mindennapi munkajuk
soran talalkozni fognak (8. abra).

Ettél kezdve minden lapszamban
megjelentettlnk az arculatvaltashoz
kapcsolodo irast, eleinte elsésorban
a megismerést és az azonosulast
szolgalé anyagokat (ilyen volt pl. a
tervezd grafikussal készult, részletes
és személyes hangvételll interju),
majd a valtas idépontjanak kdzeled-
tével inkabb a gyakorlati tudnivalo-
kat ismertetd informaciokat kézdl-
tank.

Meég az elbkeészté fazisban kerdlt
sor egy vezérigazgatdi forumra,
melynek elsédleges célja a vezetés Uj
arculat iranti eltdkéltsegenek de-
monstralasa, és a munkatarsak véle-
ményeének megismerése volt. Révid-
del ezutan, a 2001. évi Villamos Na-
pok rendezvény volt az elsé olyan

esemény, ahol a munkatarsak ,eél6-
ben”, a gyakorlati megvalositas szint-
jén taladlkozhattak az Gj vizualis ele-
mekkel, még joval a bevezetés elbtt.

A belsé tajékoztatas tovabbi, igen
fontos lépése volt, amikor az arculati
bevezetés szempontjabol ,vélemeény-
vezérnek” tekinthetd titkarndk és tit-
karsagvezetdk reészére félnapos taje-
koztatot szerveztink. Ennek soran az
MVM valamennyi titkarsagi munka-
tarsat tajékoztattuk az uj arculat elve-
irél és a szukséges gyakorlati tudni-
valokrél. A tanacsadoval folytatott
egyeztetések soran ugyanis nyilvan-
valova valt, hogy éppen ez az a kor,
amelyen a valtas sikere mulik, az uj
levélpapirok, egyéb irodai alkalmaza-
sok eredmeényes hasznalata ugyanis
az ¢ ismereteiken és készségukoén dél
el elsésorban. Az eredményesnek bi-
zonyult fébrum szamos olyan informa-
cioval is szolgalt, amelyet beépithet-
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tink a végleges tervekbe, a kollégak
tanacsai segitették példaul a kidolgo-
zott elektronikus sablonok gyakorlati
hasznalhatosagat.

A TENYLEGES ARCULAT-
VALTAS MEGSZERVEZESE
ES LEBONYOLITASA

Az arculatvaltast kdézvetlentl megel6-
z6 iddszakban alapvetéen a ,hattér-
ben” zajlé munka eredményeként ki-
dolgoztuk az uj arculati vilagot tikro-
z6 legfontosabb alkalmazasokat. En-
nek keretében a munkat tamogato
kilsd tanacsadd példaul felkereste
valamennyi szervezeti egységet a
névjegyek egyseéges rend szerinti Uj-
ragyartatasa érdekében. E munkak-
kal parhuzamosan dolgoztunk az
egyéb arculathordozok (informacios
tablak, telephelyi megjelenések)
megterveztetésén és kivitelezésén,
egyuttal megindult a bevezetést kisé-
ré kalsé kommunikaciés kampany
elékészitése. Az aprolékos munka
szamos olyan részletkérdésnek tuno,
de fontos Iépésre is kiterjedt, mint a
leendd boritékok terveinek a Magyar
Posta illetékeseivel toértend jovaha-
gyatasa. Hasonléan fontos feladat
volt az uj logo és szlogen védjegyol-
talom ala helyezése, melyet az MVM
illetékes szervezetei elészor Magyar-
orszagra, majd Europara is kiterjeszt-
tettek.

Az arculatvaltas sikeréhez nagy-
ban hozzajarult, hogy valamennyi
szervezeti egység, mely tevékenyse-
ge réven érintett volt a valtas megva-
lositasaban, igen segitékészen és
eredményesen vette ki a részét a
munkabal.

Meg a bevezetés el6tti idészakban
kerdlt sor a Lérinci Erémi bejarati
portaljanak uj arculatot tukr6z6 meg-
valositasara, mely latvanyos példaja
a gyakorlati alkalmazasnak, egyuttal
a helyi adottsagokhoz valo igazitas-
nak is (9. abra). A tervez6 felkérése
ugy szo6lt, hogy az uj portal markan-
san jelenitse meg az uj arculat jelleg-
zetességeit, egyuttal alkalmazkodjon
a Lorinci telephelyre, az erémd, illet-
ve a koézvetlen szomszédsagaban lé-
vé lakotelepre jellemzd sajatos épite-
szeti vilaghoz. Az elkészult megol-
das, a logénak a korabbi bejaratok-
nal szokasos ives alkalmazasa egy-




szerre idézi a régi portalok hangula-
tat és a patinas Loérinci telephely épi-
tészeti jegyeit.

A valtas napja,
2002. november 5.

Bar a honapok ota zajlo elékészile-
tek, a dolgozodi és titkarnéi forumok,
és a Gyorsinféo hasabjain megjelent
tajékoztatasok révén nyilvan egy
munkatarsunk szamara sem volt Uj-
donsag a tarsasag kuszobdn allé ar-
culatvaltasa, ugy tapasztaltuk, sokak
szamara keltettek meglepetést a fel
nyolcas munkakezdésre feldiszitett
székhazbejaratok, a kollégak fogada-
sara felsorakozott, az uj kitlzoét és
egy kis figyelmességet osztogato
hostessek. Az Unnepélyes keretekkel
is az atlagosan tizévenként sorra ke-
ralé esemeény jelentéségét kivantuk
valamennyi munkatarsunk szamara
jelezni.

A nap tovabbi része is az arculati
valtas jegyében telt: a Létesitmeény
Uzemeltetési Osztaly és a valtast se-
gitd tanacsadd cég munkatarsai a
nap folyaman az MVM Rt. valameny-
nyi titkarsagat felkeresték, hogy be-
gyujtsék és elszallittassak a régi arcu-
lathordozokat, ezzel egyidejlleg ki-
osszak a napi munkaveégzéshez szuk-
seéges ,induld csomagokat”, az uj le-
vélpapirokat és boritékokat.

Szintén a valtas részeként kerult
sor a megel6z6 napokban az uj arcu-
lathordoz6k hasznalatat tamogato
szamitbgépes allomanyok, az uj le-
vélpapir és fax sablonok, illetve az Uj
hivatalos betUtipus, az Eras telepité-
sére, elére meghatarozott program
szerint. A telepitések, &sszhangban
az informatika MS2000 projektje ke-
retében zajloé szamitdégép-ujrainstalla-
lasokkal, a kévetkezd két honap so-
ran folytatédtak.

Koézben a hattérben is zajlottak az
arculatvaltas talan kevésbeé szembe-
6tl6 munkalatai: kora délelétt a Pro-
web Hungary és az Informatikai F&-
meérndkség egyeztetett programja-
nak eredményeként a kulvilag is érte-
sulhetett a valtas formai megtortén-
térél: megkezdte mukddését az MVM
Rt. tartalmaban és képi vilagaban is
teljesen Uj, az arculatot messzeme-
ndéen tukr6zé web-site-ja. Ezzel leza-
rult a Kommunikacios Osztaly altal
koordinalt, tobb mint egy éves fej-
leszté munka egyik igen jelent6s fazi-

10. ABRA
AZ MVM UJ WEB-SITE-JA

sa, melyben az MVM szamos szerve-
zete vett igen aktivan részt. Az Inter-
netes fejlesztésrél annak jelentésege
miatt a tovabbiakban kalén is besza-
molunk

Az Uj web-site indulasa

A Kommunikaciés Osztaly az MVM
pr-stratégiajanak részeként mar a
2000. év soran tervbe vette a cég In-
ternet-jelenlétének  korszerusitését,
tartalmi és formai-grafikai oldalrél is.
A tartalmi megujitas f6 szempontjait
a 2001 tavaszan elkészdlt, a Kdzle-
meények hasabjain mar korabban is-
mertetett web-kommunikacios strate-
gia altal régzitett elvarasok és szem-
pontok kdéré csoportositottuk, a vi-
zualis megjelenés ujjaformalasat pe-
dig az MVM Rt. arculati megujitasa
részeként, az Uj arculatot tukrézd
maodon, egyuttal a korszerl interne-
tes megoldasokat is tartalmazva ter-
veztuk meg.

Az arculati megujitassal vald szo-
ros kapcsolatot kivantuk azzal is ala-
huzni, hogy a tarsasag ugynevezett
off-line  (hagyomanyos, papir és
egyeb klasszikus hordozdékon megva-
16suld), és on-line megjelenését egy-
szerre valtottuk.

A Kommunikaciés Osztaly és az In-
formatikai Fémeérnokseég kozés ajan-
latkérésére harom internet-designnal
foglalkoz6, neves hazai cég nyujtott
be ajanlatot a web-site megujitasara,

kézuldk a Proweb Hungary nevd, ki-
valo referenciakkal rendelkezd csapat
kapott megbizast az Uj oldalak elké-
szitésére. A fejlesztés részeként egy
olyan web-szerkesztéségi rendszer
telepitése is megkezd6doétt, amely
képes az MVM kulénbdzd szervezeti
egyseégeinél felmerdlé internetes ige-
nyek kezelésére. (10. abra)

Az MVM Rt. arculatvaltasat sikerult
egy rendkivll intenziv és a kommuni-
kacié valamennyi résztertletét atfo-
go projekt keretében veégrehajtani,
mely szemben a nagyvallalatoknal al-
talaban szokasos gyakorlattal, egy-
szerre jelentett valtast valamennyi te-
ruleten.

Orszagos médiakampany az MVM
Uj arculatanak megismertetése

A tarsasag arculati megujitasara Kki-
dolgozott stratégia egyik jelentds
eleme volt, hogy azt a kulsé kdzvéle-
meény, a partnerek és a média kore-
ben is kelld intenzitassal kell tamo-
gatni, hiszen az arculat elsésorban
kifele, a kualvilag felé kozvetiti a ceé-
get. Az idaig ismertetett feladatok, az
elvégzett munka is igazabol azt a f6
célt szolgalta, hogy a tarsasag meg-
Ujulasat a belsé kdzvélemény megis-
merje, azonosuljon vele annak érde-
kében, hogy munkatarsaink munka-
juk soran képviselni tudjak azt. Ter-
meészetesen szukséges ezen tulme-
néen is, primer médon kommunikal-
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11. ABRA

Megujul a legnagyobb nemzeti
energetikal vallalat, a
Magyar Villamos Miivek Rt.
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MVM - AZ ARAM FORRASA
[ memeddae

AZ ORSZAGOS ENERGETIKAI SZAKLAPOKBAN MEGJELENT HIRDETES

Tl [ 1 Ficlie

nunk a valtast, ezzel is hangsulyozva
a folyamat jelentéséget.

Mar az arculatvaltas tervezési sza-
kaszaban, a nyar végén megkezdtuk
a valtas idépontjaval dsszehangolt
Utemezésl meédiakampany elékészi-
tését. A kampanyt ugy terveztuk,
hogy elsésorban az MVM szempont-
jabol relevans médiatipusok szerepel-
jenek benne, ezért a gazdasagi la-
pok és az energetikai szaklapok je-
lentés helyet foglaltak el a hirdetési
volumenben. Ezen tulmenden a mé-
diaterv Kkiterjedt mindazon napila-
pokra is, amelyek klasszikus sajtokap-
csolataink alapjan a cég szempontja-
bol jelentds véleményformaldnak bi-
zonyultak, és rendszeresen, kompe-
tens modon foglalkoznak az energe-
tikaval. A kampany tervezésekor fi-
gyelembe vettik a 2001 tavaszi koz-

vélemény-kutatas soran megismert
adatokat a fontosabb lapok olvasott-
sagarol, és arroél, hogy az MVM-rél a
sajto altal kézvetitett kép mennyiben
tér el attol, amit elérni szandéko-
zunk.

A felmérés alapjan — 6sszhangban
a kommunikacios stratégiaban rogzi-
tett elvekkel — a média-megjelenések
tartalmi elemeként a tarsasag pozici-
onalasat, piaci torekveéseinek, j6vo-
képeének kommunikalasat definialtuk.
Uzenetként az MVM Rt. megujulasat
allitottuk a kézéppontba. Ezt az alap-
Uzenetet ontoétték vizualis formaba
az uj arculatot igen markansan meg-
jelenitd hirdetések. A szamos, kulon-
béz8 valtozatnal mindig az adott meé-
dium és az olvasékdzodnseg sajatos-
sagait figyelembe véve allitottuk 6sz-
sze a konkrét hirdetési anyagot, a ke-
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pi vilagot és a szdéveget egyarant. A
11. dbra az orszagos energetikai
szaklapokban megjelent hirdetési
anyagot szemlélteti

A média-megjelenések november
elején indultak, és fokozatosan no-
vekvd intenzitassal a honap végére
valt a kampany a legerételjesebbé.

A meédiakampany egyik legfébb
szakmai érdekessége, hogy az kiter-
jedt az MVM sajtomunkaja szamara
eddig jorészt ismeretlen terepre, a
regionalis lapokra is abbdl a meg-
fontolasbol, hogy ezek olvasotabora
adott esetben a legnagyobb or-
szagos lapokéval vetekszik. A regio-
nalis sajté er6s helyi kétddeéseét
olyan moédon hasznaltuk ki, hogy
minden olyan lapnal, amelynek ol-
vasoi tertletén MVM tulajdonu léte-
sitmény van, az adott alallomas
vagy erédmu fotdja szerepel a hirde-
tésen, és a létesitmény nevét is fel-
tintettuk. A 12. abran példaul a Za-
lai Hirlapban megjelent hirdetésunk
lathato.

AZ UJ CEGARCULAT
A GYAKORLATBAN,
TAPASZTALATOK

Természetesen az arculati épitkezés a
valtas lebonyolitasat kévetéen nem
allt meg, hiszen szamos olyan tovab-
bi teendd adodott még a folyamat
teljessé tétele soran, amelyre csak ke-
sObb kerulhetett sor.

Kalon kiemelendd ezek kézdl az
MVM Rt. székhazak belsé informaci-
Os rendszerének teljes cseréje. Ennek
soran tételesen felmeértik az informa-
cios igényeket, és nemcsak egy Uj ki-
vitell tablarendszert, hanem a teljes
informacios rendszer egyseéges elvek
€s megjelenés szerinti megujitasat in-
ditottuk el. E munka keretében tob-
bek kézoétt sor kerult a rendszeres at-
épitések miatt kovetkezetlenné valt
szobaszamozas ujboli elvégzésére. A
munka eredményeként a tarsasag
két épuletében valamennyi tablat le-
csereltlk, illetve kiegeészitettik a kor-
szerl irodaépuletekben  szokdasos
egyéb informacios tablak alkalmaza-
saval is. A 13. abra ezek kézul mutat
be néhanyat.Azt, hogy az uj arculat
valéban muikédoképes, alkalmas a
kalénféle hordozékon is egységes
jelleggel képviselni az MVM-et, a
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Magyar Villamos Miivek

Megujul a legnagyobb

Részvénytarsasdig

Ebben a versenyben

12. ABRA

REGIONALIS LAPBAN MEGJELENT HIRDETES

l6sitasan keresztldl végezzuk, illetve
egy konkrét tertleten még jelentds
fejlesztési-tervezési feladat var meg-
oldasra. Ez az MVM Csoport arculati
egységesitése, mely nem elvalasztha-
to a tarsasagcsoport jovébeni mikoé-
dési modelljétdl, a tervezett Uj iranyi-
tasi rendszertdl. Ennek egyik alrend-
szereként tervezzUk a csoportszintu

13. ABRA
AZ UJ INFORMACIOS RENDSZER ELEMEI

2002. év tavaszan lezajlott kiallitaso-
kon volt el8szoér atélheté. E nagyren-
dezvényeken ugyanis szinte vala-
mennyi kritikus felhasznalasi mod
egyidejlleg jelenik meg. A 14. abra
az MVM Csoport idei Industria stand-
képén szemlélteti mindezt.

Tovabbfejlesztési elképzelések

Egy valéban mukédé cégarculat so-
hasem lehet befejezett, és statikus,
hanem ¢éI6, folyamatosan fejlédd és

bévulé rendszer, mely idealis eset-
ben a szervezet altalanos folyamatai-
val 6sszhangban jeleniti meg a tarsa-
sagot.

Nincs ez masként az MVM Rt. Uj
arculataval sem, amire a legjobb pél-
da, hogy a valtas ota eltelt idoészak
alatt is folyamatosan csiszolodott az
Uj vizualis vilag alkalmazasa, az egye-
di esetekben torténd felhasznalas.

A tovabbfejlesztést egyrészt ezen
folyamatos épitkezés szellemében, az
allandoan fellépé uj igények megva-

kommunikacios stratégia kimunkala-
sat, aminek keretében a tarsasagcso-
port vizualis megjelenését egysége-
sitjak.

E feladat természetesen szamos,
nem elsésorban kommunikacios jel-
legl peremfeltétel tisztazasat igény-
li. Jelen szakaszban annyit lehet
régziteni, hogy az MVM Rt. Gjonnan
bevezetett arculati rendszere mesz-
szemenden alkalmas egy tarsasag-
csoport szintl Kiterjesztésre, az erre
vonatkozo6 igényt mar a feladat spe-

14. ABRA

AZ MVM STANDJA AZ INDUSTRIAN AZ UJ ARCULATI ELEMEKKEL

14. ABRA

AZ MVM CSOPORT A SZEGED EXPON
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cifikalasakor régzitettik. Ennek il-
lusztralasara bemutatjuk az MVM
Csoport logdjat, melyet egyes k6z6s
megjelenésekkor (Szeged Expo) mar
hasznaltunk (15. abra).

OSSZEFOGLALAS

A cikkbdl igyekezetlink szerint az ol-
vaso atfogd keépet nyerhetett az
MVM arculatvaltasarél. Bizunk ben-
ne, hogy a dolgozatbdl kitlinik, a le-
zajlott valtas nem pusztan a tarsasag
meglévé képi megjelenésének lecse-
rélésébdl, valamint az enhez kapcso-
16d0 logisztikai tipusu feladatok meg-
oldasabdl alit. Egy arculatvaltas — és
az MVM Rt.-nél lezajlott projekt ezt

meggydézéen bizonyitia — a teljes
cégidentitas megujulasaval is kény-
szerlien egyutt jar. Ennek megfelel-
en akkor zajlik le harmonikusan és il-
leszkedik szervesen a vallalati folya-
matokba, ha a valtast intenziv belsé
kommunikacio kiséri, a folyamat épit
a meglévo értékekre és belsd hagyo-
manyokra, valamint kapcsolodik a
megléve és fejlesztés alatt allé belsé
rendszerekhez (informatika, Ggyvitel,
Uzemeltetés). A legfontosabb, straté-
giai jelentéségli szempont egy arcu-
latvaltas kapcsan azonban az, hogy
a megjelentetni kivant vizualis tarta-
lom, és az arculathoz szervesen kap-
csolodo tartalmak (pl. szlogen) tény-
legesen fejezzék ki azt, amit a szerve-
zet magardl gondol, tukrézze a valla-

lat torekvéseit és jovokepet. Az MVM
Rt. Uj arculatat — elsésorban terme-
szetesen a megismertetés iddszaka-
ban - szamos biralat, kritika érte,
amit részben a tiz éven at hasznalt,
erésen régzult és megkedvelt logo-
hoz valo ragaszkodas is motivalt.
Természetesen az Uj arculat sem toke-
letes, ugy véljuk azonban, hogy e cikk
kellden bemutatta azokat a lépéseinket
és térekveseinket, melyek célja, hogy az
eldre lathatd buktatokat elkeruljuk.
Reményeink szerint az MVM Rt. Uj
vizualis megjelenése hasonléan koz-
kedvelt, elfogadott lesz munkatarsa-
ink és a kdzvélemeny korében és siker-
rel kozvetiti azokat az értékeket, me-
lyeket a tarsasag jelenlegi és jovébeni
tevékenysége soran magaénak vall.

B HIiREK

MEGUJULT EGYUTTMUKODES AZ MVM ES A MUEGYETEM

KOzOTT

Meghatarozott célok — tobb lehetéség

emelt helyen szerepel a magyar mu-
szaki felsGoktatas szinvonalanak javi-
tasa, a hazai muszaki szakemberkép-
zés vilagszinvonalon tartasa.
Attekintve a kordbbi egyGttmUiké-
dést, idén megujult tartalommal dol-
goztadk ki a Budapesti Mduszaki és
Gazdasagtudomanyi Egyetemmel
megkdtendd szerzédest.

al,

A tdmogatas a cég teveékenysége-
hez leginkabb kotédd geépészkari
energetikai és a villamosmérndki in-
formatikai szakokat, valamint a Nuk-
learis Technikai Intézetet részesiti
elényben.

A tamogatas lehetdéséget ad hall-
gatoi 6sztondij, TDK palyazat, okta-
toi tdmogatas finanszirozasara, jegy-
zetek korszerusitésére; szakmai kon-

A SZERZODES ALAIRASA UTANI POHARKOSZONTO
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ferenciakon valé részvételre — mind
diakok, mind az oktatok részére pa-
lyazati rendszerben — ; s végul sport-
tevékenységek, rendezvények finan-
szirozasara.

A jol kéralhatarolt célok, a tamo-
gatasi 6sszegek ,felcimkézeése” atlat-
hatdsaguk folytan nagyobb lehet6-
séget teremtenek a hasznos és a vart
felhasznalas terén.

A szerz8dés kidolgozasa kozben
hasznos és barati kapcsolat alakult ki
az egyuttmuikdédod felek kozott. En-
nek betetdézése volt az Unnepélyes
keretek kozotti alairas, amire majus
14-én a Vam utcai, VIII. emeleti eln6-
ki targyaldban kerult sor, a munka-
ban résztvevok jelenlétében.

(Lusztig Anna)

FUTOEROMU EPUL
BALASSAGYARMATON
Gazmotoros futéerdmuvet telepite-
nek a balassagyarmati ipari parkba,
teljesitménye masfél megawatt lesz.
Az erému a villamos energiat olcsob-
ban allitja el6, mint a jelenleg szol-
galtatast nyujtd6 EMASZ Rt.

A beruhazas varhatéan az idei utol-
s6 negyedévben keészul el, a belizeme-
lést pedig a téli fltesi szezonra tervezik.

A beruhazas célja, hogy még von-
zObba tegye a balassagyarmati par-
kot a befektetdk szamara.

(Napi Gazdasag)




